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1. EinfihrungHintergrund

Die Kommunen Landkreis Coburg, Stadt Coburg und Landkreisd8ohnebergtoi at i ve R

d a ¢ hnitaezéhii Gemeindams den Landkreis€nburg, Hildburghausen undbetig}

sowie weitere Orte Badriebe haben sich 2015 zur neuen, l&andertbergreifenden Organisation
ATourismusregion Cobur g. Renns tkeis $onnebery. i z us amn
war dies ein weiterer Baustein im Rahmen der engeren KooperatieEm (@itver bereits

Beitritt zUEuropaischavlietropolregion Nurnhdig)die Partner aus Stadt und Landireis C

burg der Schritt zu mehr eigenst2ndcigem Profil
res MaintadlCobg er Land e. V. i) .

Der neue Maund arbeitet sowohl mit Partnern auf der Thirin@ea. SR@gionalverbund
Tharinger WaldyUFinger Tourismus Gjrddsl auch auf Bayerischer Saitgi$musverband
Franken e Mzusammen.

Im Zuge der neuen Zusammenarbeit im Bereich Coburg.Reniissgg nun bestehe

de Konzepte zusammengefihrt und auf eine neue, gemeinsam abgestimmte Grundlage
gestellt werderDies gilt sowohl fiir den Aufgabentigestaationsentwicklurignfrastikr

tur, Betriebe, Kooperation etc.), als auch fur den Aufgabenbisreicsmarketing<on-

munikation, Vertridgf)r beide AufgabenfeistadlabaivichtigdieBestimmung der Potenziale,

der Themen, der Zielgruppen und der kiinftigen Positionierung der neuen Tourismusdestination
Coburg.Rennsteig. Dabei zu berticksishi@jéberregionale kptiaaelle Vorgaben ebenso

wie die teilraumlichen Unterschiede hinsichtlich Ressourcen, Bedeutung und EBatwicklungspote
zialendes Tourismus innerhalb der Tourismusregion Coburg.Rennsteig.

Mit der Aufgabe der Ausarbeitung einemilisund Marketingkonzeption wurde inmSepte

ber 2015 di@tFreizeitund Tourismusberatbeauftragt. Schnittstellen bei diesem Aalftrag g

es zur Kommunikationsagentur, die parallel Kommunikationssinategieambel erarbeit

te (bisher: LogueorlaufigelomepagerstePrinterzeugnisse, weitere dann auf &akie-d

zeps).

Das hier vorgelegieurismusund Marketingkonzepirde in enger Zusammenarbeit und

unter intensiver Einbindung der touristischen Akteure aus der Region eraggeaii@thSo gab

einem Workshop zu Zielen und Strategien im November 2015 im Februar und Méarz 2016 funf

wei tere Workshop zu MaCnahmen in den Handl ungs
tefi, AKommuni kation & Vertriebd sowie ATouri sn

In diesem Bericht haben wir hinsichtlich der Analysen die wichtigsten Ergebnisse dargestellt,
weitere sowie die Ergebnisse der Veranstaltungen sind Gegenstand separat worgelegter Dok
mentationen.

Wir mochten uns bei allen Teilnehmern der Veranstaltatigeiandariber hinadie
Erarbeitung des Tourisnunsl Marketingkonzeptas ihren Anregungen, Vorschlagen und
Ruckmeldungemterstitzt haheganz herzlidbednken. Fir die Umsetzung winschen wir
allenAkteuren und Partneiel Erfolg. Dieseangheitliche Konzept ist dazu konzeptionelle
Basis und Handlungsfahrplan in einem.

Ko6ln, Potsdam, d&i7.2016
iftFreizeitund Tourismusberatung GmbH
JanF. Kobernuf3, Katja Stefanis
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2. KernergebnisséManagemen®ummary)

Der Tourismus spadtie wichggRollan der 2015 neu gegriindeten, Landesgrenzen Ube
schreitendemourismusegion Coburg.Rennstei§.andkreis Cobuwpd Stadt Coburim
Bayernl.andkreis Sonnebarghiringes owi e di e Gemei nd@Boder Al nit.i
gab es 2015 rue@5.00 Ubernachtungein gewerblichen Beherbergungsbetrieben (ab 10
Betten), die zusammen ABAO BetteanbietenAbgesehen von den beiden KuBatken
RodachundBad Colbergdeldburgst die Aufenttsdauer eher gering3(Zage), die Nac

frage weist @nhohen Anteil an Kurand Geschéaftsreisendanf.Ubernachtungssciwe

punkte sind neben den beiden Kurorten di€&adgNeuhaus am RennwagdSom-

neberg Die Nachfrage hat sich im Landkreis Coburg in den letzten Jahren etwas schlechter als
im Durgschnitt Frankens entwickelt, im Landkreis Sdeichbétgerdurchschnittlich im Ve

gleich zumhiiringer Wald

Die Betriebsstruktuder Beherbergungsbetriebe ist eher kleinteilig, bei Klassifizierungen und
Zertifizierungen gibt es AusbaupotenzialgotdreEinzelbetrieben gibt es auch Betriebe mit
Investitionsstau und Nachfolgeproblemen.

Die Region verfugt Uber zahlreiche kulturhigttresktenenteilweise sehr attraktive-Ort
bilder und besondere Angebote in den Themen Wandern, Glag,Hepre&eugd Winte
sport sowie regionale Kichdrgibbarkeitler Themen Spielzeug und Glas ist ausbaufahig.

DasNachfragepotenzider Destination ist gut (Ballungsrdume in Franken und Thiringen, die
Verkehrsanbindusggut, die Zugehorigkeit zurdgional bekannten Landschaften Franken

und Thiringer Wahit dem Rennstgigsitiv und zugkréftig. Allerdings haben beide Raume

eine unterschiedliche Anmutung (landschaftlich, Ortsbilder) und verschiedene Mentalitaten. Das
Tourismusbewusstsein ist Isfigeaing.

DerTourismusregion Coburg.Rennsteig sidie regionale Tourismusorganisation und als

solche zustandig @lie Weiterentwicklung und Vermarktung der Destination miti-den tourist
schen Partneinm Sinne einer ganzheitlichen DestinatimhkéamjwDaseil3t, defous-

musregion Coburg.Rennsteigtreibt auch die infrastrukturelle Entwicklung durch konkrete
Projekte mit voramw. gibt wichtige Impulse auf der regionalen und kommunaleh-Ebene. Wic

tige Aufgabe in den ersten Jahren vitiddbeung des Zusammenwachsens, die Identitatsbi

dung nach innen und dann dauerhaft die Profilierung und Vermarktung der neuen Region nach
aul3en sein.

Das gemeinsam mit den Akteuren aus der gesamten neuen DestinatmmisteSttierte
Entwicklungseal ist, die Bedeutung des Tourismus in der Redimburg.Rennsteig zu
steigern Festgemacht wird dies an der Zahl deruhagebernachtungsgaste, der Zahl der
Ubernachtungen und der Sudemtouristischen Ausgaben sowie der Zahl der Arbeitsplatze
und @m Beitrag des Tourismus zum Volkseinkommen der Region.

1 Initiative Rodachtal: auf der thiiringischen Seite BadaDiibnegg Ummerstadt, Gemeinde Straufhain, Gemei
nde Westhausen, auf der bayrischen Seite Bad Rodach, Sef3lach, Gemeinde Weitramsdorf, @emeinde Ahorn, G
meinde Itzgrund und Gemeinde Ertbath.
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@ Freizeit- und
’ Tourismusberatung
GmbH

Strategienzur Erreichung der Zisied derAusbau der regionaleentitat von Co-
burg.Rennsteig und des Tourismusbewysdisdiase Positionierungm Markt mi€on-
zentratiorauf die Schwerptthkmen, di€onzentration auf touristische Schwerpuoktorte s

wie aufHighlights bzweuchttursAngebote mit besonderer Strahikrafio liergute Po-

duktezu Erfolg und Ansehlengelangei@oburg.Rennsteigrsteht sich dabei nicht nur als
touristis@r Raum, der aktuell noch aus mehreren starken TeilrAumen gebildebwird (Stadt C
burg, Rodachtal, Landkreis Sonneberg mit Rennsteighedithematische Achsen zu
verbindengilt, sondern auch aémntralerQualitdtsabsendeZur Umsetzung gehdren ein

gutes Managemeuand ein&undenorientierte Vermarktulgeitere wichtige Ansatze fur die
Tourismusarbeit urdrmarking sind: Qualitat, Investitiddamierefreiheit und Komdert s

wie Nachhaltigkgikologisch, wirtschaftlich, somakesondereich die Punkte Regionalitét,
Fachkraftesicherung und Tourismus als weicher Standortfaktor und Faktor bei der Lebensqualitét
fur die einheimische Bevolkerung

Zentral&ielgrupper(nach Dauer des Aufenthadiad)in Zukunft in dieser Reiheffige
gesresende, Kurzreisendi&4 Nachte) sowie auch Urlaubsreifzadus. stehen diesie-

gruppenm Mittelpunkt

Aktive, intellektuelle Best Agmtit Interesse an Kultur, NaturAktiv, Gesundheit
Traditionelle, bodenstandige Best Agirnteresse an Natutiu€, Geselligkeit
Aktive, erlebnisorientierte Familien

Paaranit Interesse an Entschleunigung und,Genuss

Gesellige Jingemit Interesse an Sport, FunSport, Abenteuer

g o o o g

Traditionell stark sind die Geschaftsreisenden, dasTaggmgswind Seminaeisende

kann ausgebaut werddnter Lifestyk&Sesichtspunktemibt es gegenwartig die meisten

Géaste aus deMlilieus Burgedhe Mitte,TraditionetBodenstandige und Konservativ

EtablierteZiel muss es seifiesekiinftigveiter zu binden, ahen ¢ hd eAmoer efi und j ¢nge
Milieus zu erreichen, die als Trendsetter gelten.

Neberélteren und junge#dsivtouristen (Wandern, Rad, Wintersport) werden als@-auch Kultu
touristen sowie Erholungsl Gesundheitstouristen angesprochen. Dabei ist zudbemchten,
dieAnteileder Zielgruppem den einzelnen Teilraum@&tadt und Region Coburg, Redac

tal undRegion SonnebeRRehnstei@ufgrund der unterschiedlichen Angebotsthemen und
Lebenswelten variieradit der neuen Tourismusregion Coburg.Rennsiegmunsia?

reichem und kontraststarken HudthNaturangebot konnen grundssgtiickiele und breite

Zielgruppen angesprochen wetdekommt nun daraufdiaZielgruppermit jeweilseb

sonders auf sie zugeschnitt@rireemeiAngeboten uiihervan diesen besonders préferie

te Kommunikationswageusprechein einer Sprache und Bilderwelt und mit einem Preis

und Leistungsniveau, das ihren individuellen Vorlieben entspricht. Vor dieser Aufgabe stehen
nicht nur deFourismusregi@oburg.Rennstezg/. (Kommunikation, Vertrieb), sondern vor

allem auch die touristischen Betriebe (Angebote, Gastebetreuung, Kommunikation und Vertrieb)
und die Kommunen und ortlichen Tourismusstellen (InfrastruktuG éstejediotelung,
Kommunikationund Vertrel@d.z u | i ef ert das Komslzepkaatuerhi .ei ner

Die Positionierungder neuen Destination Coburg.Rennsteig im Markt greift die heterogenen
Angebotsschwerpunkte@uoifurgStadt und Landkreis stehen vor alléntttiiy Schldésser

und Bugen derLandkreis Sonnebesgeht vor allem Rennsteig und Wandeaber auch
Wintersport. Verbindergind die (Entwickluigsemen Glaémit Schwerpunkten in-La

Tourismusind MarketingkonzeptféDestination Coburg.RennstiggmbH, 202016 S.7
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scha, Neuhaus am Rennweg, Rddent8pielzdugmit Scherpunkten in Safrerg und

Newstadt bei Coburg), das Théerauss und Regionale Kia@uer auch das Segment des
GeschéftstourismusSubregionale Schwerpunkte gibt es noch bei Themen wie Radfahren oder
WellnesdDer Gesamtregion genagimsind die frankischen Wurzeln.

DIE touristischerAlleinstellungs bzw. Positionierungsmerkmale fir die Gesamtregion

gibt esnochnicht sondern ehénematische Schwerpunkte und Besonderheiteten
umsatzstarken und potenzialtrachtigen KerkthieumgRlistorie, Schlésser und Burgen, Ve
anstaltungeraber auch Regionalitdt, Kiiche) und NaturAktiv, die andere Destinationen aber
auch bedienen. (Wald)Wellness, Glaauotl8pielzeupaben aber bei entsprechemden |
vestitionen und weiterer Angebotsentwicklung gute Chancen, das Profil deo-Destination C
burg.Rersteig in Zukunft starker zu pragen und zur Marktdifferenzierung beizutragen.

Die Tourismusregion tragt in inrem NaBen gie i f f e

aCobufir.g oDaumidt &agRebntn s

es bereits zwei wichfgderpunktedie bereits verortet sind und die besdbeeregionale
Strahlkraft besitzen, aber auch eine besondere Spasnkeifder Gast findet hmvei
Erlebniswelten in einewas fir alle Zibkw. Lebensstilgruppen relevant und attraktiv ist, da
sich die Angebote in den Teilrdomniekt eganzen Entscheidend ist, dass dem Gast vermi

telt wird, dabei de AR2umehf,

n 2 ml zusarhmerg€horbrine ME-fi

und ARen

heit bildenund ihre Angebote fir den Gast optimal vernetzen und zusammen fiar den Gast e
lebbar macheAus dem gemeinsam Angebotller Partnefir den Gast erwéchst die
besondere Attraktivitat urtarke Und schrittweise auch pée gemeinsame Ildentitét
Das ist etwas BesondeBmit kann sich die Region auch mit Kernthemen herausheben, die

auch in anderen Regidmemeits gut besetzt sind.

Abbildungl: Kernthemen und Erlebniswelten Coburg.Rennsteig

Kernthemen, Erlebniswelten Coburg.Rennsteig

Region Coburg
Rodachtal

Shopping

Kultur

Glas
Schlgsser,
Burgen, ~—
Gesundheft, [\I_flr:Jseen,M |
\'f'\:lee”rrr]r?esr? e Geschafts .
-reisen  Seminare,

Entschleunigung

y

Luther,

Pilgern Genuss

Frankisch- _
thiiringische Bier,
Gastlichkeit KioRe,

/ Bratwurst

Radfahren

QuelleiftGmbH

Incentives

) geschichte

Region Sonneberg

NaturA Vil
Wellness,
Selfness

Rennst

Thiringer

Wande

Winterspo

(Radfahren) Handwerk

Sport, Fun
Sport

Natur-
erlebnis,

Grenz- -bildung

Quelle: ift
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Basis flr den kunftigen touristischen Erfolg Aimpkbiage Dies bedarf der Impulse,rnte
stlitzung, Steuerung undchmaal auch der eigenen Umsetzung durch das Destiaationsman
gement (Ebene Coburg.Rennsteig und Kommunen).

Genauso wichtig sind Impulse im BéeaicarktungDie Vermarktungsinstrumente entfalten

fur Kommunen und Betriebe Sogkraft (AnschlieBermagietedlashdam besten sichtbare
verbindende Element der Kooperatidgdonmeunikatiorzeigt nicht nur (potenzielles} Ga

ten, woflr die Region steht und was Gaste dort erleben kénnen, welche Sehnsiichte und Motive
sich dort touristisch befriedigen lasséarrssie@ geben auch nach innen Identitat, helfen den
Betrieben bei der eigenen Positionierung und Zielgruppenansprache.

Vertriebbetrieblicher Angebote durch die Destinationsorganisationen schlie3lich verbessert die
Auslastung der Betriebe, kann figusi€adiste erschliel3en und starkt das Anseherirder Dest
nationsorganisationen, weil konkret verkaufte Ubernachtungen und Leistungerheie harteste Wa
rung fir das Gastgewerbe sind und fur die meiste Anerkennung sorgen.

Qualitatsmafstahea. in Form von Zigigrungen und Klassifizierungen helfen sowohl bei der
Infrastruktunnd Angebotsentwicklung als auch bei Kommunikation und Vertriebrund sind nati
lich von herausragender Bedeutung fur den Gast.

Gaste nehmen zwar jede Leistung einzeln wahr, abehnuizkndavon, weshalliséie
tezufriedenheiErgebnis des Zusammenwirkens zahlreicher Einzelleistungen und Anbieter ist.
Deshalb idfernetzung unerlasslichimein gemeinsames Qualitatsverstandnis zureben, ei

zelne Angebotsbausteine zu bindeln,iSyrmigder Vermarktung und Gastebindung zu
generieren undommunalgrenzen Uberschreitende Infrastrukturen zu schaffen (Wegenetze
Wandern und Rad, touristische Stral3en, touristische Achsen zu Schwerpunktthemen wie Glas,
Spielzeug, Burgen und Schlbssger etc.

Ein weiterer Aspekt von Vernetzung ist die Abstimmung offentlicher und privater Investitionen.
Fur Coburg.Rennsteig sind hier Blindnisse nétig, bffeddivdye und private Investiti

nen Hand in Hargehen, wo oOffentliche Investitionen darautlatesgend, moglichst enmi

telbar private Investitionen anzustoR3en und folgen zu lassen.

Diezentralen Projekte und MalRnahmen zur Erreichung der Ziele, Umsetzung-der Strat
gien sowie Entwicklung und Verdeutlichung der Positionishuthtm nachfolgenden
Schaubild benannt und werdehfolgenrdirz mit ihren wesentlichen Inhaltestelitrg

Hinweis: Im Konzept gibt es zu jeder Mal3nebemeden Einzelschritten Anghben zum
jewdigen Zdinorizont zu derPrioritdtennd Verantwortlichkei®ach werden am Ende die
widtigsten Midensténe noch minal na h hrésskladb e n i d.ar gest el |t
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Abbildung2: Uberblick Projekte und MaRnahmen
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) Gastgeber ) | ahrnehmung vor 13. Vertrieb
4. Informations-, N obe 1 17. Themen-Allianzen/ ort regionaler
Wegeleitsysteme ~ 11. Mehr Betriebe fir Arbeitsgruppen 1 ) .
g " y . Ziel-und Lifestyle- 9 . PP 3 Klassische Werbung Merchandise
5. Inv_esnponen in gruppen, neue 18. qupera}tlonen | 4 Soziale Medien, Produkte
Le!tpron_ekte, Beherbergungs- mit Togrlsr_nus— Online und Mobile
Leitbetriebe, Organisationen, 1 . B A
- angebote, Marketing Basis Marketing
Erlebniswelten, Gastronomie Themen- 1
Inszenierung kooperationen, I 5. Partner-Magazin/ Themen- und
12. Kooperations- weiteren Partnern 1 Newsletter ‘ : ‘
6. ;Stahlecr;twetttv)er;, offensive ATouri s mus | o . Leuchtturmmarketing
ndoor-Angebote + Einzelhandelfi 6. Presse-un . .
Wohnmobil B ) I Offentlichkeitsarbeit Lifestyle Marketing
7. yohnmobil- ~ 13. Fachkréafte gewinnen | )
stellplatze, Camping + binden I 7. Messen, Promotion,

Roadshows

. Direkt Marketing

14. Themen- und Leuchtturmmarketing
15. Lifestylemarketing

Touristische Aufgabenwahrnehmung, Organisation, Finanzierung | 16 Kampagnen, Aktionen

Bereich Destinationsentwicklung

o Handlungsfeld Infrastruktur

- Entwicklung der Ortsbilder und ortlichen Infrastruk{@eseingange, Platze; Pa
kenetcVer mi ttl ung der Themen AErl ebni
Workshops, Zukunftswettkstdldeenwettbewedeschieben konkreter Planungen.

- Entwicklung der Wandeind Radangebote
Wandertiber Wanderwegkonz@ptlifiziergnvon Rennstefdpschnitteusbau
und Pflege des vom RTW -leait.thdrakiikéklrae e n
und langere Wandard Nordic Walking Rundwisgéfizierung von Wedeamtwik-
lung von Themenachseri tmatenOf f e n's i vter oAnMenire Gaans Wander we g e
Mehr wanderfreundliche Gastdédssere Angebote zur Orientierung der Wanderer
Bessere OPNANhbindung von Einstiegsstellen fur Wanderungen.
RadfahreibeRadweg&onzept Coburg.Rennsteig zur Abrundung und Pflege der
Radwegeiitraktive kurze und langereRRediwegéleue ThemerErlebnisradwege
Regionsweiter RadverteBike, BEMountainbikéerleinLadestationen mit Partner
NetzwetkNe i t er ent wi ckl ung, /BesseredusschildeqingAFahr RAD+
Radwegaviehr Agebote fiir Fahrradmitnahm@PNV.

- OPNWANgebote fiir Touristen, Verbundangebuteehr Angebatan den b+
chenendeouristenlinigRundbuss®ennstei§huttieWandertaxtarifverbund
TicketsAEr | ebni s c ar dAnindung dergrand Rianderveegedibeg f

sraumdesi

Angebot

den OPNV
- Informationsund Wegeleitsystemeéazu Entwicklung eines Designkonzeptes fir C
burg.Rennste8ghilder, Schaukasten 8t®Vi | | k o mmensschisl deri Regi o
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eingangemMarkenelemenh Ma p p o i nals®bjdkte der Regioghnheitliche

touristische Infotafeln oder InfostBhlenh e i t | i che Agrenzg¢berschreit
und Qualitatsstandards beilRabWanderweg@emeinsames Beschilderumgsko
zeptNamensschilder Coburg.Rennsteig an der Autobahn

- Inveditionen in Leitprojekte und Leitbetriebe, neue Erlebniswelten, Inszemigrung
den Schwerpunkten auf Veste CWlestg,Heldbuidistorische Stadt Sef3lach
ThermeNatur Bad Rod&&rarena Silbersaitedteinactspielzeugstadt Sonneberg
(Deutschesplzeugmuseum, Bahnhof, Hotel SchwirBmbade b ni swel t AGI| as i
AKompetenzfzemt d iuan LAGkaausdoder Regivn

- IndoorAngebote, Schlechtwetterangebote unter,xaBhin Formonindoor
Spielangebatendindooiun Sport Hall&/alderlebnissauadePanoramasauna

- WohnmobiStellplatzeAusbau der Stellplatzkapazitat

= Handlungsfel®etriebe, Tourighformationen

- Fitnessprogramra T o ulnfai 29 { NetzwerksTinitZetifizierung von mindestens 5
Ts mi t de mEntwickluagsko2d@ité ausdewiahltesAufbau eindg-
Netzweds und Qualifizierung ViMitarbeitazu echten Botschaftern visn C
burg.Rennsteig

- Touristische Infopunktait Entwicklung eines Netzes von Infopunkten an touristischen
AHotspot sh

- Qualfizierung und Motivation der Gastgehech Workshops zu Qualitat, Stil, Reg
onskunde Coburg.Rennsteig, Produktwerkstétten, Ideenwettbewerbe, Infermation zu ne
en Gastebedurfnissen und auslandischen Quellmarkten

- Mehr Betriebe fiir Zieind Lifestylegrupm (z.B. Faitienhotel, Themenhotels,
Baumhaushotel, Ferienanlageng BeherbergungsangeBatdtuell mehr Gas
ronomig Neuausrichtung, Umbau, Erweiterung bestehender Behanbérgungs
Gastronomiebetrisb®@f f ensi ve A Mend Wan@egentFinama-an Ra d
rungs, Foérderberatung flr Gastbetriebe

- Kooperationsof fensi v aurch Adbau einesiNetaverkes Ei nz el ha
ServiciKampagné&reundlichkeitsoffensitereinheitlichung bzw. Verlangerung der
OffnungszeiteBhoppingGuidBestaltng der Geschaffeuristische Beziige, lErle
niseinkauh Re g-R @ qalTeofu r i s Ausskhdderung Shopitigen flred
sucherRundgéang&arte mBhoppingangeboten

- Fachkrafte gewinnen und bindiemch Fortsetzung der Kampagne: Karriemenvoche
den Coburg.Rennstgigséatzliche Fachkrdfempagne mit DEHOGA ursl 8tk
lenbdrse

o Handlungsfel&Kooperationen

- Binnenkommunikation: Kennenlernen +dafoh Coburg.Rennshéigvsletter flir
kurzfristige InformatiomamtnermagaziPartneHantuch Coburg.Rennstéer
meinsamBachexkursiongau f bau von Net zwerken und AExpert
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- Sichtbare Zusammengehdrigkeit vordOrth Logo, Mappoints der Tourismusregion
Coburg.Rennsteig in den @rtgnn der Landschaftilkommensschil@®&haufes
teraufkleberogaundinhaltezon Coburg.Rennstaif jeder Ortswebsite

- Tourismusbewusstsein auf der OrtselmieHnformation tber die besonderen P
tenziale der neuen Tourismusregion Coburg. R8tuthezigzur Ermittlung das ko
kreteac AWFt sf a kgemaBge 0hd fuihzeitgyerginbifidung ortlicher,
regionaler Verwaltungen und Genehmigungsbehdrden in die Entwicklung von Projekten

- ThemerAllianzen/Arbeitsgruppen als NetzwedteT™d und zu Themen wie AA
AKul tt etbi, siwEed t Gl asfi, AErl ebniswelt Spielze

- Kooperationen mit Tourism@sganisationen, Themenkooperationen, weiteren
Partnerrauf regionaler Eb€Rreanken, Thiringer Walahdesebelfeandestogri
musorganisationen BayathThiringerBundesebeniematischer Ebene (Burge
stralRe, SpielzeugstralRe), Unternehmen und Produzenten

BereichMarketing und Vertrieb

= Handlungsfeld Basis Marketing

- aNormativeso Mar ket i-nsgrymer®n kormdvafusbasit at t ung, B
und @timierung dé/ebsitevww.cobuignnsteig.d&rlaubsund Gastemagazin
Themenbooklefsusflugskarte Tourismusregion Coburg.RéntestigvOnline
Karte Tourismusregion Coburg.Rerfhstegiootingsir Generierung guten Bidm
terials flrs Marketi@pManual Coburg.Renns@iglitats Markeitdandbuchdz
burg.Rennsteignglischsprachige Informatideeiefende Marktforschung zeGast
struktuondZielgruppen

- Instrumente fur mehr Wahrnehmung@uin Form von Ausstatenfgr die Tourist
Information bzw. den Tourismusverein vor Ort mit Coburd:Remastiefigogo
etc.), Grundausstattung fur PartnerbetriebenadrM@terialien des Coburg.Rennsteig
e.V.Bausteinefur die Prasentatider Region Coburg.Rennsteig auf den Websites der
Orte und Partnerbetri¢élogotool Coburg.Renngdigp poi nt sA in 2D oder 3
Einsatz vor Ort, in der Landschaft

- Klassische Werbung: PAWerbung, Owdf-HomealsPrint Anzeigenwerbung durch
dieTourismusregion Coburg.Renrafletings unter Budgetvorbehalt und auch eher
alsGemeinschaftswerbung mit touristischen Partnern

- Soziale Medien, Online und Mobile Markeligener Facebeblftritt, ggf.
Bespielungeitere NetzwerkeieGoogle+, pierest, yoututi®anner und Teaser auf
den Seiten der Partner in der Region

- PartneMagazin / Newsletter fir die Regimrch den Coburg.RennsteigZzedér-
lichintranetplattform und Infodienst fir die Themennetzwerke und Arbeitsgruppen

- Presseund Gfentlichkeitsarbeih FornvonregelmaRigePresseartikelaber auch
Advertoriglsorrangig zu den Schwerpunktthemen der neuen D@stiviatiang
von BloggerAufbau und Ergédnzung Fotoarchiv

- Messen, Prasentationen, Promotion, Roadshiaza genmesamer und abgestim
ter Einsatzplafusgewahlte (auch thematische, regionale) Messen
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- Direkt Marketingtools, Newsletter (B2B, B2C)jrORim Aufbau Adressdatenbank
und kooperative Malinahmen mit AnschlieRern.(Mailings)

= Handlungsfel@roduktentwicklum

- Anbieterborsenur besseren Vernetzung untereindageraudiachexkursionen

AColRemgisteig Insighth

- ProduktwerkstatterurEntwicklung von buchbaren Angeboten, Bausteinen, Pausch
len Angeboten flr die Bustouristik

- Online Vertriedurch Aufbaines Buchungssystems beim Coburg.Rennsteig e.V., das
auch die Anbindung und Nutzung durch die Orte efufgliction Know How dazu,
Gewinnung Betriebe als Anschlfafiegemeinsame Kampagnen mit Buchungs
/Reiseportalen

- B2B Sales Guides, Verkaufgustlitzundir Busunternehmer, Paketreiseveranstalter
undB2B Tagungsnd Eventplaner MICE

- Vertrieb regionaler Merchandise Prodalseroduktin i e AMar ke , Cobur g. Reni
dazu auckntwicklung neuer, einzigartiger, innd¥aiilteddeerund sptierOnine
Shop auf der Website cotmmgsteigesowieCoburg.Rennstétgoduktregale bei-B
trieben des Gastgewerbes und Einzelhandels

= Handlungsfelddsondere Aspekte im Marketing

- Themenund Leuchtturmmarketingesondere Herausstellung von Angeahste
den Schwerpunktthemen Kultur,Spiatzeug, Gesundheit/Wellness, Weihn&ehtsmér
te, Aktiv (Wandern, Mountainbike, WinteRRsgingle Kicli®egionale Produkte,
Genussowidg-amilietrlaubUmsetzung durch Integration in die einzelnearidedien
Formate, z.T. eigene Themenflyer und Themenbooklets. Veranschaulichung der Themen
auch in den Belén des Gastgewerbes (i2¢ikg Infoecke)

- Lifestylemarketing, Lebenswelidarketingunachst durch Vermittlung dieses-Mark
tingansatzes und danretdetzung mit konkreten Angeboten und einzelngh Kampa
nen

- Kampagnen, Aktiongdie zun&chst inhaltlich entwickelt werden mussen,reiner geso
derten Finanzierung bedurfen und sowohl nach innen{Gasgees) als auch
nach aulRen gerichtet sein kd@neé®chwerpunktthemen, Produkteinfihrungen, sais
nalen Angeboten)

Fir diddmsetzungler Daueraufgaben und Mal3nahmen im Alltagsgeschéft sowig der tempor
ren Projekte und MalRnahmen sind siawdblrismusregiolCoburg.Rennsteig e.¥ls

auchalle weieren Akteure im Tourismus verantwortlichaltlich, personell, finanziell. Ins

fern ist das vorgelegtairismusund Marketingkonzekein Knzept flr ddrourismusrieg
onCoburg.Rennsteig e.V., sondekoerept fir die Region, die Kommunen, dieeBefri

die Organisationeie jeweiligen Zustandigkeiten sind im MalRhahmenteil benannt.

Besondere Bedeutung bei der UmsetauitgSchwerpunkinfrastruktur und Angebote
kommt den Kommunen &uicht nur auf der Ortsebers®ndern auch auf der Kreisd
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Regionebene Mit denRegionalmanagnentdes landkreises Coburgnd denRegion&
verbund Thiringer Walibt es hier bereits umfassegd Aktie ue.

Es sei an dieser Stelle ausdriicklich darauf hingewiesen, dass der Tourgsmusregion C
burg.Rennsteig e.Vn&énfrastrukturprojekte umsetzt. Engilise zu Infrastrukturprojekten,
bringt Partner zusammen und katounsimufachlichem Input bei der Entwicklung ron (FO
der)Projekten und ggf. auch bei der Akqois&rdermitteln unterstitzenPlBnungH-
nanzierung und Umsetzung missen die Kommunen léistAnsrairmefallkann der
Tourismusregion Coburg.Rennsteig e.V. Kigiaezelle Beitrage im Rahmen einer
Kofinanzierung zi. Rahmen von Fopidejekten einsetzen).sowichtiger ist,d&rojekte
gemeinsarauf Ortsund Regionsebeaezuschiebennd dann zu prifen, inekonkreten

Fallan deRealisierungndFinanzierung beteiligt werden kann (einschlie3lich privatwirtschatftl
cherund sonstig@artner)bann kann im nachsten Sgettift werden, wgrf.Antragste

lerin moglichen Férderprojekten sein soll.

Klar ist, dassicht alles sofort, sondesthrittweisejn Etappen realisievterden muss,

dazu gibt es im MafRRnahmenteil auch Hinweisé@zoritgrnund zwRealisierungzet-
raumenEs wird davon ausgegangen, dass das vorgelegte Konzept fir die kommenden 5
bis 10 Jahre gilt und die MaRnahmen dabei regelioégwickelt werden.

Was deourismusregioi€oburg.Rennsteig e.&hgehtso missen dessdRessourcen

mafvoll asgebautwerden, wenn das benannte Aufgbejektund MalRnahmenspektrum

wirksam umgesetzt werden soll (gilt genauso fiur die ortliche Tourismusarbeit). Insbesondere
Kommunikationskampagnen und MalRnahmen der klassi¥¢adyumyiiMedia) sind nur

duch hohe Sonderumlagen und durch umfassende AnschlieRermodelle sinnvdlhund machbar.
Summe empfehlen wir eine Ausstattung des Tourismusregion Coburg.Rennsteig e.V. mit 6
Vollzeitstellen und mit einem Gesamtbudget vor0800 Big)jGoweit diesrfdie Mitg

der, insbesondere die Stadte und Kreise finanziell umsetzbar ist.

In dennachsten zwei Jahresolltendurch deourismusregid@oburg.Rennsteig e.V.
schrittweisealle Basisinstrumente im Bereich Kommunikation und Vertrieb eingefuhrt
werdenRrint, Online, Vertrieb) sdigiglalinahmen zZBroduktentwicklungndKoordira-

tion die Werkstatten und Workshops zawidufbau dérematischen Netzwerkgesetzt
werdenAuch stehen Malinahmen im Mittelpunkt, die Diestieatton auch vor Ont-e
kennbamachen.

Danach kdnnen, die entsprechenden Ressourcen vorausgesetzt, schrittweiser£rganzungen e
folgen. Seine volle Wirkung wird all das aber nur entfalten kdpaatielMéommunen

und Betriebesehr engagiert an Qualitat, punktuellem lsapabait besserer Erlebbarkeit

der Angebote, Ortsbilder, punktuelle Erganzung und vor allem Zustand Wegeinfrastruktur, OPV
Verbesserungen arbeilas alles muss auch von einem starkeren ToursmdiQuat
tatdbewusstsein und der Erkenntnis getragen emerdass hdhere Tourismusattraktivitat

auch hoheren Freizeitwert und mehr Lebensqualitat be@gesatussauch dazu fuhren

dass ohnehin geplante 6ffentliche Investitionen in den Orten kinftig noch deutlich starker

auch unter touristischen Gesichtspamkéntwickelt werden.

Es besteht jetzt dibanceim neuen Zuschdigt Regioneue Impulse und besserebErge
nisse zu erzielen. Gelingt dies nicht, werdenmithedi®essourcexin und Projekte und
Mafinahmen nicht umgesddrindrohen dem Tamus Marktanteilsverluste und der Region
insgesamt langfristig auch Ansehensvestwsie Ineffizienz durch nicht genutzte
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Synergiepotenziale bei der touristischen Zusamniaateikshops im Rahmen aler g
meinsamen Erarbeitung des Tourisnildldetingkonzeptes unter breiter Beteiligung von
Kommunen, Tourismusshiafs und weiteren Akteuren haben jedoch gezeigt, dgss es ein

Bes gemeinsames Interestan gibt, den Tourismus engagiert zu entwickeln, Angebote zu
verbessern, Vermarktung auszonhad die Destination Coburg.Rergestegisam zum

Erfolgzu fuhren.
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3. Situationsanbyse
3.1 Grundlagen
3.1.1 Destination Coburg.RennsgeiAbgrenzungLandschaften

Derbayerischen Landkreis Cobungddie Stadt Coburgowieder thiringische Landkreis

Sanneberghaben im Jahr 2@§&meinsam mit weiteren Partnern und Adieedi@urisnsu

region ACo0bur g DR mitative biladelguiid vgrmagkte die doaristischen

Angebote der landeriibergreifenden Region und treibt die Tourismusentwackiung

Nebenden Landkreisen Coburg und Sonneberg und der Stagkl@obunrgudtie Ge-

meindende&xr | ni ti at i zer Rbadarcihgdml r egi on Coburg. Renns
Seite Bad Colbdtigldburg, Ummerstadt, die Gemeinden StraufhairhandeWestf pa

rischer Seite: Bad Rodach, Sel3lach, die Gemeinden Weitramsdorf, Ahorn, Itzgrund und Unte
merzbachWichtigster PartneraisBerderdie IHK zu Coburg, die nach den Kommunen den

groRten finanziellen Beitrag leistet.

Trager derman Destinambnist deTourismuegiorCoburg.Rennsteig exit.Sitz in Coburg.
Abbildung3: Gebietszuschnitt der Destination Coburg.Rennsteig
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Der noérdliche Teil dewrismusregion Coburg.8eiggehdrt zurhiringer Waldistlich
schlief3t siathas Thiringer Schiefergebieim StdederFrankenwaldm nordlichen Tell

der Destination verlauftRemnsteigeiner der bedeutendsten Fernwanderwege m Deutsc
land, der jahrlich von bis zi0@00Nanderern frequentiertuirdh die etabliertddiamen
aCoburg@undaRennsteigist die Destinatioraumlichgut positioniertwobeder Abschnitt
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des Rennsteigs, der durch die neue Tourismusregianeiahitehr kleineTeil des Ren
steigsausmacht.

3.1.2 Allgemeine Regionsentwicklung, historische Bezlige

Historie

Die frankische Region Coburg und die thiringische Region Sonneberg habenrgemeinsame fra
kische Wurzeln. Wahrendirderrdeutschereilung haben sich die Gebizehntelang
untershiedlich entwickelt und weisen daher heutedgesizhatgrtlichen uddmlichen N&he

doch sehunterschiedliche Profile Allgrdings gibt Beute wieder eine enge Verflechtung,

sowohl kultureller als auch wirtschaftlicheishien den beiddsichbarn, die kim&icher

weiter zunehmen wird.

Aktuell gibt es Uberlegungeimaimikrsi Sonneberg, sich an Basdesland Bayemnai-

schliel3en. Hintergrsimtl Vorschlage Vfarfeld einer geplanten zweiten Kreisgebietsreform in
Thiringeden Landkiemit dem Nachbarkreis Hildburghausen, der Stadt Suhl und Teilen des
Landkreises Schmalkaldemingen zainem Grof3kreis zu verschmelzen (Stand Februar
2016), was gdfachteile fur Sonneberg nach sich ziehen wirde. Allerdings identifiziert sich die
Regon eher mit Franken im Coburger Land als mit Bayern.

WirtschaftsrGume

DerLandkreis Coburigt eine der &ltesten Industrieregionen in Bagetmdetrell den am
starksten industrialisierten Regionen DeutschlaBdskommeheuteim Landkreis 138
Indugiearbeitsplatze auf 1.000 Einwainler, Stadt Coburg sogar 207. Es dominieren klein
und rittestandige @ridoe

DieStadt Coburg st ei n st ar kes -Plbaahirfenderwomthasendt AGr oCs't
ten Kommunen Deutschlands und hat eierindsten P#opiVerschuldungen bundesweit.

Bedeutende ansassige Unternehmen sind neben dem gréRten Arbéitmigr déUK

Autozulieferer Brose und mit Kaeser Kompressoren eines der weltweit fihrenden Unternehmen

im Bereich der Drucklufttechnikegdebauch ein starker Einzelhandelsstandort.

DerLandkreis Sonneberstebenfallsin starker Wirtschaftsraum. Die Arbeitslosenquote ist im
Landesvergleich unterdurchschnittlich und die Hdbidimerkeit 900 Betrieben auf 57.000
Einwohnern eine dgfchsten im Kammerbezirk Siudthiringen. Die Wirtschaftsstruktur wird
Uberwiegend von kleinen und mittleren Unternehmen gepragt.

DieStadt Sonnebengt Mittelzentrurainearchitektonisch eher jugtgt mit grof3ziigigem
Stadtbild, Verwaltungssitz unstiéfitszentrum des gleichnamigen LandkreBesidbie

dichte in der Industse mit 144 Betrieben je 100.000 Einwohnern die hdchste im Freistaat
TharingerMit debenachbartdrayerischeBtadt Neustadt bei Coburg bildet Sonneberg eine
geografisaind 6konomisch zusammenhangende urbane Einheit.

DerLandkreis Sonnebergtseit 201avieauchder Landkreis Coburg und Stadt Coéilirg
derEuropaischeetropolregion Nirnbergufgrund der starken Wirtschatt ist der Anteil der
Geschaftaund Tagungsisenden sowohl in der Stadt Coburg als auch in der Stadt Sonneberg
im Vergleich zu den landlich gepragten Teilregitioeh.sehr
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Bevélkerungsentwicklung

Stabile Einwohnerzahlen und eine gute Wirtschaftsstruktur sind wichtige Voraussetzungen dafur,
dasssich eine Destination langfristig gut entwickeln kann. Fachkrafte und Saisonkrafte fir den
Tourismus und das Gastgewerbe sind dechTourismusregion Coburg.Rennstdig zune

mendar, auch wenn die Regiktuelhoch tber ein vergleichsweise gutezi&tessfigt

Die Bevdlkerungsentwicklung ist, wie in weiten Teilen Deutschlands, ricklaufig. Fir den Lan
kreis Coburg wird bis zum Jahr 2032 ein Bevdlkerungsrickgang von derzeit 86.300 auf 78.300
Einwohnern prognostiziert. Im Landkreis Sonneberdirulblterzahl von 56.000 auf

44.900 sinken. Dariuber hinaus wird der Anteil der jliingeren Einwohner zurtickgehen und de
Anteil Aere zunehmen.

Abbildungd: Bevilkerungsentwicklung in Deutschland 22020

Bevolkerungsentwicklung 2012 - 2030 (%)
Kreise und kreisfreie Stéqte in Deutschland
= unter -10,0 A _
Il -100 bis unter -6,0 | ey
B 60 bisunter -4,0 3 \ L6 ‘?’
-4,0 bisunter -15 X, . %
= Re o i

-1,5 bisunter 15

B 15 bisunter 40
B 4.0 und mehr

© www.wegweiser-kommune.de

Quelle: Bertelsmann Stiftung

Damit touristische Leistungstiriger Tourismusregion Coburg.Rennsteig zukunftssicher sind
bzw. auctexpandierekdnnen sind gute Rahmenbedingungen flur Burger und Arbeitskréafte
wichtig. Dazu gehdren z.B. attra®tie guter,bezahlbarer Wohnraum, flexible Kinderb
treuungsangebdie die Mitarbeiterd optimale VerkehrsanbindungkeH&andler.
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3.1.3 Vorliegende&Konzepte

ift:

Freizeit- und
Tourismusberatung

Bei der Erarbeitung des TourdsmdsMarketingkonzeptes wurden alle relevanten Konzepte,
die die Region Coburg.Rennsteig tangigreinpezogedazu zahlen:

Konzept

Ausgewahli&iele,
Aufgabenstellungen

Informationen zu Themen u
Fokuszielgruppen

Tourismuskonzept Stac
und Landkreis Coburg
2009 ETB Erdingeruro
rismusberatung GmbH

Wetschopfung steigern, Priad
entwicklung, Identifikation del
Akteurenit dem Tourismus un
der Region

Themen: Kultur, AktiveErh
lung, Gesundheit, Genuss,
Business

Zielgruppen: Kurzurlauber,
Ausflugsgaste, Familien, Pz
Kleingruppen

Ministerium fir Wirtsch
Arbeit undlechnologie,
dwif Brand: Trust GmbH
(aktuell Weiterentwic

lung)

Optimierung der Organisstior
strukturen

Tourismuskonzept Quialitativ hochwertige tourist| ThemenGesundheit & Aktiv
Rodachtal 2013 Infrastruktur, Investitionen BurgenSchlésseKultur,
dwif ConsultigmbH Mehr Wertschdpfung durch | Grenzgeschichte, Gastronol
buchbare Angebote und VE&fr Geniel3en
tung, starkere Vernetzung de zjelgruppeestAger,
Gemeinden und Anbieter. | Familien, Aktivtouristen
MaRnahmen wie OPNV gerb
sern; Optimiery Wegenetze.
Landestourismus Aufbau Tourismusmarke -hii Wichtigste Themensaulen:
konzeption Thiringen | gen Steigerung v@ualitdaund | a Ku | t ur  sowid ¢
201162015 Thiringer | Qualifizierung auf allen Eheni @ Na t w n d miffdpt i

ThemerWandernRadfalen.
Wachstumsthemafinte-
sport Naturerlebnisiesul-
heit/ Waldvellness Aufba-
themerz.B Camping

Tourismuspolitisches
KonzeptderBayei-
schen Staatsregierung
Bayerisches Staatsgin
terium fir Wirtschatft,
Infrastruktur, Verkehr u
Technologie, 2010

Tourismuspolitische Schwksp
te u.a.Férderung des Tos¥i
musgewerbes und der kommm
nalen touristischen Infrasku
tur

Forderung der Ausortund
Weiterbildung im Tourismus
umweltvertragliche Tourssmu
entwiklung mehiT ourismusier
entierung in anderen Politikbe
chen

Tourismus fdugendliche
Familien SeniorefMenschen
mit Behinderurigntwicklung
Gesundheitstourismus

Regionalverbund
Thiringer Wald
Marketingstrategie 201
2016,aktuell Entwicklun
Taurismuskonzég
Thiringer Wald 2p25

Profilierung zu einer der Top
Mittelgebirgsdestination

Deutsdand (Top5), Imagewal
Zu einer aktiven, gastfreundlic
naturnahen, dienstleistungsbi
ten und auf Servicequalitatal
richteten Destinatikoprdinierte
und kooperative Tourismtuser

wicklung im Innenmarketing

Themenwelt&aturBebnis,
AktivRegioiulturFadition

Neben den Tdjnemen: Ran
steigWanderrkinftig auch
stérkerer Fokus auf das The
Kultur

Quellegenannt&onzepte
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3.1.4 GenerelleHerausforderungen und Trends

Die Entwicklunginer Destinatiomterliegt Trends, auf die reagiert werdemusudEnen

sich aber auch regelmafig Chdiceine Betriebund Ortableiten lasseWichtig dabei
AuchMegaTrends sind Anderungen unterw@®6 dreht sich heute z.B. die Diskussion
Aamografischen Wafidaht mehr nur allein um das Thema Barrierefreiheit fir Menschen mit
Mobilitatseinschrankungen, Altere oder Familienesgetémunehmend unFdige, wie

sichgenerell e r fAKamver t i der tdejeweiligehnspuchsuppen Angebot e
erhohen lasdbies schlieBarrierefreiheihbedingtin geht aber audoch einmal deutlich

dariiber hatus Insofern sind Trends regelmafig zu hinterfragen.

Aus der Vielzahithtige Trendseien hianit Relevariidr Coburg.Rennsigémannt

Trendsgenerell Tourismusregiofoburg.Rennsteig
Demografischer Wandel 0 Komfort und Barrierefreiheit i (
Immer meldltereGaste, die lange fit bleiben, aber da  gewerbeheiFreizeitangeboten, fin
dochganz neu umsorgt werden miGsanderte fentlichen Rauméleuddeen
Familienstrukturete es zu bertcksichtigen gilt. fir AlterdVlenschen mit Handicay

FamilierMehrgenerationenangek
Wertewandesteigendes Anspruchsverhalten 0 AuthentischA&ngebote in denlTei
Diese Werte werden wichtgggundheit, Sicherheit, raumenQualitdtiesondere, eigzi
WorlLifeBalance,ebensfreudgErlebnisGenussZeit artige AngetmInnovationegutes

fur Familie und Freurgigbei wachsen die Anspriiek®@  PreisLeistungsverhaltnis
lichQualitat, AuswaBérvice, Ausstattubgsign.

Die All eswoll er, aHybr i g Chancen fiie Regiodurch besn

DieGasteassemicht mehr in Schubfadeute dere Angebote in den TeilrAume
Hematgefiihl, morg&éhenteuézelingHeuteTradition Wichtig: breites Angebot, Koim
morgenifestyle Mittag$ast FoodbendsSlow Fah kation, Themenachsen

Wandel im Vediten: Schneller, kiirzer, 6fter 0 Online Kommunikation und Vert
Reisen werdéendeaziell immer kirzer,ilfrage Mobile InternAnhgebote; Vertrieb
nachKurz, Stadtetripgusfliggenwachst kampagnMinnuté @ s
Digitalisierung 0 Netwerfugbarkeit,-MAN flacheed
Infq BuchungAustausalibernternelbzw. eziale ckend, Online Markefsg.), aber
Netzwerk&Vichtige BaslatLANuberall undahile auchWaldweless Selfness, hapd
IntenetAngebote&Gegentrentemporaiffling s e i freie Zoneund Zeiten

Mobilitat 0 Perfekte Mobilitatsangebote, iKo

DieAnspriiche &omfortabMernetzurmvon Verketas  angebote Uber die Verkehrsverh
tenbis zum endgultigen Zielort und in der Destinlatio  hinweg, Verknupfung Weygen
senWeiter im TreriRadtourismpEMobilitét

Wettbewerb 0 Abgrenzen, klares Profil und An
DerWettbewertter Destinationen utiaktionewird te mit Alleinstellyagfmerksa-
immer starkeddemarkistgleichzeitig transparenter, keitsstarke Kampagnen, Ematid
unubersichtlicherdauchprofessiorlergeworden. Dater& Fakten

Klimawandalnd Nachhaltigkeit g Klimaneutrale AngebBiegioniitat
Ressourcenschonung und (6kologische) Nachhaltig  in den Vordgmnd Betriebsdauer
bleiben nicht mehr nur ein Lippenbekémamgisgstig Investitionen beachten.

Einschrankungen beim Wintersport
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Besondere Herausforderungen der Brafftin®rte und Gastbetriebe) sind z.B.

= Anpassungsfahigkeit an geanderte a
Kundenbedirfnisse, Innovationsfahigkeit
der Betriebe, Nachfolge

o Steigenel Kosten, geringere Budgets, =
Rationalisierungsdruck a

o Energiekosten, Technik a

Technologiérfordernisse Betrieb
(Online Marketing, Online Vertriebs
technologien)

PersonaFachkraftemanddindestiohn
Netzwerke, Kooperadin
Zeit(fur Strategien, Netzwerke,

o Investitionsstau, Kapéadhrf Kooperationsmarketing mit Partnern)

3.1.5 EinzugsgebieTourismusregion Coburg.Rennsteig

Die Anzalder Einwohner im Einzugsgebiet der Destination Coburg.Rennsteig ist die wichtigste
Determinante desrktpotenzialg fTagebesuche und Kurzurlaubsreigerigede Desdin
tion.Als Kerneinzugsgebiet fur Tagesreisende gilt in dereRegé&treing vois zu 90
Minuten Aahrtszeit. Dieser Bereich lasst sich flr Coburg (stellvertretend fur die Destination) wie
fopt charakterisieren:

Sachsen:Anhalt
Dessai;Roftlau
.

o Inmaximal 60 Minuten Fahrtzeitusmg.swr o
ist Coburg v@amberg (40 min. )., '
und Schweinfurt zu erreichen. ’ s

= Bayreuth (70 min), Furth (70 min),
Niirnberg (80 min.), Wiirzburg (80
min.) und Erfurt liegen im Umkreis:gs 2"
von maximal 90 Minuten Fahrtzeit.

diHomburdpug. Hohe

= ImEinzugsbereich bis 12QMin s
ten Fahrtzeit liegen Stadte wie /' [P
Fulda, Jena (100 min.), Plauen‘ws-

(200 min.) und Zwickau.

Gitersigh/  Detmold Gosla
* *

)

Leipzig
1

Eflangen
by

Marpr o Furthl. &,
? LudwigghdfEn am Rhein SN
ter Weingtrate| didelberg

.

o Im weiteren Umkreis bis 180 Folyghn-——180 Wi
Minuten Anfahrtstieigen J (I‘w_)
Miinchen, Stuttgart, Frankfurt @ saieruit
Main, Kassel und Leipzig.

Regensburg
3

Bayern
Ingolstadt . +
*

GogEifen 2
Baden-Wirttemberg e v
Iurt;‘qqan

dlandstiut
iligen *
>

JNewTIm

Augsburg
+

¢ Coburg
—— Bundesland

Im Einzugsgebiet bis 1R0nuten
H H H . B Sfadt 1.000.-5.000.000 Einw.
ergibt sich _elngroBes Bevolle- B vy
rungspotenzial von rund 5,8 MiQ. « siastso-100000 £inm
Einwohnern mit einer Kaufkraft * ?’f‘““oo'g?ig?o‘;":
. . inzugsgebiet bis in
von insgesamt 116 Mio. Euro. [

MGREHEn
B

pten (Allgal)
.

QuelleiftGmbH mit Regiograph
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3.2 TouristischeNachfragentwicklung

Die Destination Coburg.Rennsteig verzeichnete 22850aMd)bernachtungargewds-

lichen Beherbergungsbetrieben (ab 10 Betten). Die hochsten Ubernachtungszahlen erzielten
Coburg, Bad Rodabter vor allem aufgrund des Medikg), Rauhaus am Rennweq)-So

neberg und Bad Colddeddburgu.a. aufgrund der TherAbyjjesehen von den beiden Ku

orten ist die Aufent$aduer eher geringB(Zage), die Nachfrage weist einen hohen Anteil an
Kurzund Geschéftsreisenden auf.

Abbidung5: Gewerbliche Ubernachtungen ColRegnsteig 2015

250.000 14,0

208.946

200.000
10,0

150.000 I 8.0

100.000 6.0

4,0
50.000
2,0

gewerbliche Ubernachtungen
Aufenthaltsdauer in Tagen

Quelleift GmbH auf Basis Statistisetmeledmter Bayern und Thuringen(@bté Campindjlinweis:
Ubernachtungen in Bad Rodach aufgruniQeniipipikbettem Meital Park

Tendenziell haben sich die Ubernachtungszahlen in den letzten Jahren positiv entwickelt. Grub a.
Forst und Bad ColbEridburg verzeichneten deutliche Riickgange bei gewerblichen Ube
nachtungerAm starksten zulegen konnten SeRkwhaus ameRnweg, Stadt Coburg,
Frankenblick und Sonneberg.

Von den beiden ASchwergewi cht erPfozegfBadwi ckel te s
Rodach leicht negathPfozent
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